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Resumen
El presente trabajo de investigación tuvo como objetivo describir los principales trabajos que aluden a la utilización de las estrategias de marketing para el incremento de las ventas en las empresas latino americanas, una revisión sistemática de la literatura en los últimos 9 años. El estudio metodológicamente corresponde a trabajos de revisión sistemática de la literatura. Se seleccionaron en diversas bases de datos de acceso abierto, 29 investigaciones entre artículos y tesis siguiendo el método de revisión sistemática, para su análisis, concluyendo que el buen uso de las estrategias de marketing siempre tiene un impacto positivo en las empresas latinoamericanas.
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Abstrac
The objective of this research work was to describe the main works that allude to the use of marketing strategies to increase sales in Latin American companies, a systematic review of the literature in the last 9 years. Methodologically, the study corresponds to works of systematic review of the literature. Twenty-nine investigations between articles and theses were selected from various open access databases following the systematic review method for analysis, concluding that the proper use of marketing strategies always has a positive impact on Latin American companie
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