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Resumen 

El presente estudio tuvo como objetivo desarrollar una  revisión Sistemática se basa en un estudio 

constituido por 15 artículos y 4 tesis comparando y buscando las estrategias para sobre salir en el 

contexto de la pandemia, con la variable del Posicionamiento de branding en las empresas 

latinoamericanas, apoyándonos en el análisis de diferentes autores, que nos permite conocer la 

importancia de ambos términos y su adecuada interpretación y aplicación en las compañías, El 

estudio empleado es cuantitativo, nivel descriptivo, los resultados son satisfactorios debido al 

incremento de Brand, marketing digital y realizando un plan de acción como medio de estrategia 

competitiva en el mercado. Concluyendo, Las empresas deben implementar mano de obra 

calificada en el uso de tecnología, mercadotecnia para el progreso y aplicación del posicionamiento 

de la marca.  
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Abstract 

 

The objective of this study was to develop a Systematic review based on a study consisting of 15 

articles and 4 theses comparing and looking for strategies to overcome in the context of the 

pandemic, with the variable of Branding Positioning in Latin American companies, supporting us 

in the analysis of different authors, which allows us to know the importance of both terms and 

their proper interpretation and application in companies, The study used is quantitative, 

descriptive level, the results are satisfactory due to the increase in Brand, digital marketing and 

performing a action plan as a means of competitive strategy in the market. Concluding, 

Companies must implement qualified labor in the use of technology, marketing for progress and 

application of brand positioning. 
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