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RESUMEN
El presente artículo presenta datos sobre la estrategia del marketing para incrementar las ventas en una empresa. El estudio metodológicamente fue descriptivo con el método inductivo-deductivo. La muestra estuvo conformada sujetos implicados con la empresa. Se aplicó una encuesta con el propósito de conocer las necesidades de la organización comercial. Se llegó a concluir que la empresa requiere de herramientas que la ayuden a posicionarse en el mercado, con el objeto de potenciar su actividad comercial, lo que genera ganancias para toda empresa.
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ABSTRACT
This article presents data on the marketing strategy to increase sales in a company. The study was methodologically descriptive with the inductive-deductive method. The sample consisted of subjects involved with the company. A survey was applied with the purpose of knowing the needs of the commercial organization. It was concluded that the company requires tools to help it position itself in the market, in order to enhance its commercial activity, which generates profits for every company.
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